Come Ernesto Nathan Rogers anche IAr-
chitetto Marco Francesconi, titolare di
DGFdesign con sede a Forte dei Marmi, crede
fermamente che il disegno possa migliorare la
nostra vita. “Dal cucchiaio alla citd”, dal pit
piccolo al pitt complesso ed articolato dei pro-
getti, il designer mette la sua creativita al servi-
zio del committente. Nascono cosi le collabo-
razioni con aziende di calibro e le competenze
per fare di una semplice idea un prodotto che
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How a product idea is born

Like Ernesto Nathan Rogers, the architect Marco
Francesconi of DGFdesign also firmly believes
that design can improve our lives. The designer
places his creativity at the exclusive service of the
client. This is the basis for collaborative work
and the nursery for the skills needed to turn a
simple idea into a winning product. The success
of Dogma—a prestigious hi-fi system designed
for Claravox—confirms this thesis. But what
is the secret of a project of this type? “Ah. The
secret lies in achieving a synthesis between idea
and industrialization,” is Francesconis answer.
Dogma is an expensive speaker: would you call it
a luxury item? “T'd say ‘exclusive’. A luxury item
is superfluous; its value derives from use of no-
ble materials with no functional value. Dogma
uses high-tech materials that can guarantee top
performance.”

And for the future? “I'm developing a system for
protecting authors’ rights in the design field.”
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Mapko ®panueckonn u3z «DFG u3aiih» sku-
BYT YOEIKJIEHUEM, YTO PUCYHOK MOMOTAET VK-
PacKTh Hallly C BAMM XKU3Hb. B He3aBUCMOCTH

Progetto Arch.
Marco Francesconi
Pierpaolo Garripoli

ESCLUSIVO | Esclusives Sxcxmosus

[L DESIGN FORTE NEL MONDO

Come nasce un’idea di prodotto

affronta il mercato in maniera vincente. Il
successo internazionale di Dogma — prestigio-
so sistema hi-fi elaborato da DGFdesign per
Claravox, con prestazioni al top ed eleganza
delle forme — lo conferma. Ma qual ¢ il segre-
to di un progetto di questo tipo? «Sta tutto
nel trovare la sintesi fra I'idea, il design, e I'in-
dustrializzazione», risponde Francesconi.

Dogma ¢ una cassa acustica costosa: la de-
finirebbe di lusso? «Esclusiva piuttosto. Un

0T 00bEMA MPOEKTOB, [U3ANHEDP UCIONb3YET
BCE CBOM TBOpYECKME CIOCOOHOCTU. B mpo-
riecce paboTbI 3apPOKAAETCS COTPY/IHIYECTBO C
TIPEANPUSTUSIMU JIOJDKHOTO YPOBHS M pHOOpe-
TAETCs OIBIT BOIUIOLLEHNS ONPENENEHHON HlieU
B X3Hb. [lofTBEp:K/IeH e ToMy — ycrex co-
supHoi cuctemsl hi-fi Dogma, n3rotosneHHoi
o 3akazy Claravox. B uém ke 3akmouaercst
CEKpeT MPOeKTa Takoro Tuna? «B HaxoxkjieHn1
rapMOHMU MEX[Ty CaMoii Ufieeil 1 CriocoboM eé
peamsauuy, AeauTcs ¢ Hamyu PpaHyecKOoHN.
Dogma — 3T0 J0CTaTOYHO Joporas axyc-
TUYECKas! KOJOHKA; MOXHO JIM €€ OTHECTH
K TpeaMeTaM pockolmm? «3To 3KCKITHO3UB.
M3nuiHe Ha3bIBaTh €€ MpeMETOM POCKOLLH,
€€ UEHHOCTb 3aKJIF0YAeTCs
B UCIMOJBb30BAHNN LICH-
HbIX MaTEpUAJIOB, U TO,
yro Dogma coueraer B
ce0e HOBENILLNE TEXHO-
JIOTMH, TIO3BOINSET HaM

NONyuuTh  Oe3ynpey-

HOE KayecTBO».

oggetto di lusso ¢ superfluo, il suo valore &
dato dall'uso di materiali nobili privi di valo-
re funzionale. Dogma impiega materiali hi-
tech che le consentono altissime prestazioni,

come una F1».

Quali progetti per il futuro? «Sto elaborando
un sistema per la protezione del diritto d’auto-
re nell’ambito del design».

DGFdesign, Forte dei Marmi,
www.dgfdesign. it
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